—— -

Systeme U valorise les savoir-faire
des producteurs régionaux

ntre d'un cdté des consomma-
Eteurs de plus en plus enclins &

acheter des produits locaux et
de I'autre coté des producteurs qui
ne demandent qu'a se faire connai-
tre, la communication est souvent le
chainon manguant. Exposé lors de
la rencontre organisée le 3 septem-
bre dernier par le Club 13A, le projet
de mise en place de la banniére col-
lective « U de Champagne-Ardenne »
permet de formaliser un partenariat
entre Systéme U, regroupant les
enseignes Hyper U, Super U, Mar-
ché U, U express et Utile, et les pro-
ducteurs de la région.

Aprés « U d'Alsace », précurseur
de la démarche, et sept autres bas-
sins de vie qui ont suivi - la Savoie
en 2011, Lyon, la Bourgogne et la
Lorraine en 2012, la Franche-Comié
et le Dauphiné en 2013 -, c'est au
tour de la Champagne-Ardenne
d'adhérer & la démarche. L'objectif
étant 4 la fois de prouver l'ancrage
de I'enseigne dans son terroir, de
construire des partenariats avec des
PME locales, d'avoir une offre de
produits de qualité et de commu-

niquer. « Avec 100 % de capitaux
frangais, Systéme U est le 4 groupe
de distribution alimentaire frangais.
Notre groupe est une siruciure coopé-
riative comptant 1553 points de vente
répartis sur tout le territoire, y com-
prisles Dom Tom. Dans un contexte
trop longtemps dominé par la mon-
dialisation, il est important de per-
mettre le dialogue entre nos entre-
prises et nos enseignes de
distribution, pour metire en avant
la nation de savoir-faire et de pro-
duits de qualité, La banniére « Ude »
permet de communiquer sur cet
ancrage dans nos terroirs qui est une
valeur commerciale de notre ensei-
gnie, et de contribuer ainsi au déve-
loppement économicgue de la région »,
souligne Laurent Cormenier, chef de
produits de Systeme U Centrale
Régionale Est.

IDENTITE, QUALITE ET SAVOIR-FAIRE
Sila démarche « U de » est toujours
initiée par une volonté de mettre en
avant une identité commune, de faire
découvrir des produits de qualité
présentant un savoir-faire tradition-

nel, de défendre I'emploi local ainsi
que, dans la meure du possible, l'o-
rigine locale des matiéres premiéres,
il n'en reste pas moins qu'elle reste
adaptée & chaque bassin de consom-
mation, avec un logo, une commiui-
nication et un référentiel propres, « Il
n'y a pas de logistique normalisée de
prévue. La démarche favarise avant
tout les caraciéristiques propres a une
région et privilégie son expression
humaine », ajoute Laurent Cormenier.

Autre nécessité pour Systeme U
pour développer la banniére « U de
Champagne-Ardenne », celle de pou-
voir s'adapter en souplesse a un bas-
sin de consommation comprenant
deux régions logistiques. .. et déja
une liste de 11 enseignes présentes,
dont le nombre augmentera, avec
'ouverture prochaine d'un Super
&4 Saint-Germain, dans 'agglomé-
ration troyenne, « Le magasin d'une
surface de 2 200 m? ouvrira en février
2015. Nous allons dans un premier
temps, nous concentrer sur les pro-
duits de consommation courante. L'i-
die étant de couvrir la quasi-totalifé
des besoins de la zone de chalancise

Jean-Thomas Robichon, animateur du Club BA et Laurent Cormenier de Systéme U.

située proche de Uaxe de la Route
nationale 77 », explique Jérome
Godard, associé Systeme U, qui
compte dans un deuxiéme temps
développer les services d'un drive,

Enfin, un Hyper U, programmeé a
Reims, viendra étoffer la présence
régionale de 'enseigne.
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